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Schaumwein-Verkauf:
Prosecco uberflugelt Champagner

Schaumwein boomt. In den vergangenen zehn Jahren nahm der Konsum weltweit

um 30 Prozent zu. Noch stammt ein Fiinftel aller Schdumer aus Frankreich, doch die Verfolger
legen zu. Italien deckt bereits iber 40 Prozent aller Exporte. Erstmals wurde 2013

mehr Prosecco (307 Millionen Flaschen) als Champagner [305 Millionen Flaschen) verkauft.
Text: Stefan Keller

SCHAUMWEIN-KONSUM: PRO-KOPF-VERBRAUCH
IN LITERN, NACH LANDERN (2013)

Der weltweite Konsum an Schaum-
wein nimmt laufend zu. In den
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vergangenen zehn Jahren stieg der
Verbrauch von 11,8 Millionen auf
15,4 Millionen Hektoliter. Dies ent-
spricht einem Zuwachs van rund
30 Prozent. Der generelle Weinkon-
sum legte in diesem Zeitraum bloss
um 4 Prozent zu.

Heute entfallen 6 Prozent aller
getrunkenen Weine auf die Kate-
gorie der Schaumweine. Nach

wie vor wird davon in Deutschland
am meisten getrunken. 2013
waren es 3 Millionen Liter, was
einem knappen Funftel des glo-
balen Verbrauchs entspricht;

im 10-Jahres-Vergleichsind dies
allerdings 3 Prozent weniger.
Frankreich belegt mit 2 Millionen
Litern den zweiten Platz. Hier

lag der Zuwachs gegentber 2003
bei 38 Prozent. Auf Frankreich
entfallen heute 13,5 Prozent des
weltweiten Schaumweinkonsums.
In Russland, der Nummer drei,
wurde 2013 gleich viel Schaumwein
getrunken wie in Frankreich. Im
10-Jahres-Vergleich bedeutet dies
eine Steigerung um 115 Prozent.
Dieser hohe Zuwachs wurde nur
von Belgien, auf Rang 8 liegend,
Ubertroffen [+ 194 %].

Entgegen dem allgemeinen Trend
verlor Italien Anteile (- 35%).
2003 lagen die Italiener noch auf
dem zweiten Platz, heute sind

sie hinter den USA die Nummer 5.
Einbussen verzeichnete auch
Spanien (- 15%)].

Die Schweiz (auf Rang 10] legte

in den vergangenen Jahren zu. Der
Konsum stieg seit 2003von 1,1
auf 1,7 Millionen Liter, was einem
Plus von 48 Prozent entspricht.
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6 Prozent des Weinverbrauchs in
der Schweiz entfallt auf Schaum-
wein. In den zehn wichtigsten
Verbraucherldndern werden 80 Pro-
zent aller Schaumweine abgesetzt.
In Deutschland, wo am meisten
Schaumwein getrunken wird,
liegt der Pro-Kopf-Verbrauch bei
5,1 Litern. Es folgen Frankreich
[4,2 Liter], Belgien (3,4 Liter), Aus-
tralien (2,1 Liter] und die Schweiz
[2 Liter). In den beiden grossen
Produzentenlandern Italien und
Spanien betragt der Pro-Kopf-
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Verbrauch 1,5 beziehungsweise
1.4 Liter.

Die wachsende Nachfrage zog
eine Produktionssteigerung mit
sich. Sie vergrisserte sich in den
letzten zehn Jahren van 12,7 Mil-
lionen Hektalitern auf 17,6 Millionen
Hektoliter. Dies entspricht einer
Zunahme von 40 Prozent. Im Ver-
gleich zum Vorjahr lag der Zuwachs
bei 11 Prozent.

2013 wurden 2,2 Millionen Hekto-
liter mehr Schaumwein produziert
als konsumiert. Im Jahr 2000 hielten

Schaumweine 4 Prozent an der
weltweiten Weinproduktion, heute
sind es 7 Prozent. FUnf Lander
tragen 73 Prozent zur gesamten
Schaumweinproduktion bei. Frank-
reich ist daran mit 20 Prozent
beteiligt (3,5 Millionen Hektoliter],
davon entfallen dreiViertel auf

die Champagne. Es folgt Italien

mit 18 Prozent. Der Zuwachs in den
vergangenen zehn Jahren betrug
22 Prozent. Deutschland halt
einen Anteil van 15 Prozent; 31 Pro-
zent der gesamten deutschen
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SCHAUMWEIN-KONSUM: TOP-10-LANDER
IN 1000 HEKTOLITERN (2013, 2012, 2008, 2003]

Weinproduktion entfallt auf

Schaumwein. Es folgen Spanien
und Russland mit je 10 Prozent.

Im 10-Jahres-Vergleich legte
Bekitsphiand ell5 3092 Brasilien prozentual am mejs-
2012 3251 P v ten zu [+ 248 %], gefolgt von
2008 2922 WA Russland [+212 %), Argentinien
2003 3134 YA (+198%), Australien [+ 29 %]
und den USA [+25%].
Frankreich 2013 2084 Die Exportmenge aller Schaum-
2012 1403 W weine stieg seit dem Jah.r?TDUO
R 7 2 e Mot Mttt
2005 108 W/m 56 Prozen.t aller konsﬂmiertgm
Schaumweine. Der Wert stieg im
Russland 2013 2084 gleichen Zeitraum vaon 2,3 auf
2012 2363 YA 4,3 Milliarden Euro. Dies ist ein
2008 2271 WM////MM Zuwachs von 87 Prozent.
2003 987 [, Der durchsehnittliche Flaschen-
preis sank von 5,60 auf 3,70 Euro.
USA 2013 18650 Heute halten Schaumweine am
2017 1593 Wm GgéamtexportallerWE|mle mengen-
o seo UMY e e P
2003 090 YA/ Wertméssig machen Schaumweine
am Expartvolumen 18 Prozent
Italien 2013 1218 aus. Mengenmassig ist Italien mit
2012 1078 YA 44 Prozent flhrend. Es folgen
2008 1228 Spanien [21 %] und Frankreich (18 %).
2003 1886 [, Auf diese drei L&nder entfallen
83 Prozent aller Schaumweinex-
Grosshritannien 2013 815 porte. Wertméssig hat Frankreich
2012 809 W ‘dle.Nase.vorne (53%]). Es folgt -
s T4 W talien mit 21 Prozent. Auf Spanien
entfallen 9 Prozent.
2003 sl YA Im Vergleich zu 2008 verlor Frank-
reich 8 Prozent an Wert, Italien
Australien 2013 485 legte 7 Prozent zu. Mengenmaéssig
2012 458 blsste im selben Zeitraum Frank-
2008 490 reich B Prozent und Spanien 2 Pro-
2003 348 zent ein. Italien legte 4 Prozent
zu. Singapur ist hinter Frankreich,
Belgien 5013 458 Italien und Spanien der viert-
- grisste Exporteur. 2013 wurden
2012 417 i ; ;
8,7 Millionen Liter Schaumwein
aiig  L#e zu einem Wert von 245 Millionen
2003 1356 Euro ausgefiihrt. Der durch-
schnittliche Flaschenpreis lag
Spanien 2013 318 bei 28 Euro.
2012 368 YW Die italienische Schaumwein-
2008 318 (Y praduktion hat einen Hehepunkt
2003 375 W erreicht. Laut dem «0sserva-
torio Economico Vini» Uberholte
P— 5013 169 2013 Prosecco mengenmassig
012 189 W erstmals den Champagner. Fir
i den Prosecco wird eine Verkaufs-
2008 144 W4 menge von 307 Millionen Flaschen
2003 114 p2 ausgewiesen [Champagner:
305 Millionen Flaschenl. In Italien
‘ 0 | 1000 2000 3000 wurden im vergangenen Jahr
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WELTKARTE CHAMPAGNER-ABSATZ
JAHRLICHER PRO-KOPF-VERBRAUCH, NACH LANDERN

jahrlich mehr als 1 Flasche
pro Einwehner

[

B 1 Flasche pro
1 bis 2 Einwohner

=]

1 Flasche pro
3 bis 8 Einwohner

W 1Flasche pro
10 bis 99 Einwohner

1 Flasche pro
100 bis 999 Einwohner

1 Flasche pro
1000 und mehr Einwohner

weniger als 50 000 Flaschen
insgesamt

SCHAUMWEIN-PRODUKTION: TOP-5-LANDER
ANTEIL IN PROZENT [2013]
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WELTWEIT, IN MILLIONEN HEKTOLITERN (2013, 2003)
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CHAMPAGNER-KONSUM: TOP-5-LANDER
NACH MENGE, NACH WERT, IN PROZENT [2013]
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69,8% 62,3% Deutschland
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Menge Wert Rest
SCHAUMWEIN-PRODUKTION: TOP-5-LANDER
STEIGERUNG IN PROZENT [ZWISCHEN 2002 UND 2013)
Brasilien 248
Russland 212
Argentinien 198
Australien 29
USA 25
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SCHAUMWEIN-EXPORT
WELTWEIT, IN MILLIARDEN EURD, IN MILLIONEN HEKTOLITERN (2013, 2000]

Wert einer Flasche

Schaumwein

2013 4300000000 € 1 3,70 €
8700000 ht 7]

2000 2300000000¢€ B 560¢€
3100000 ht 2
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SCHAUMWEIN-EXPORT: TOP-3-LANDER
NACH MENGE, NACH WERT, IN PROZENT (2013

17%

44 %
18%

21%

Menge

434 Millionen Flaschen Schaum-
wein produziert, gegeniiber
2012 sind dies 9,1 Prozent mehr.
Der Produktionsumsatz wird

mit 736 Millianen Euro beziffert.
Das entspricht einem durch-
schnittlichen Flaschenpreis von
1,6 Euro. Der Konsum belief

sich auf 421 Millionen Flaschen,
davon sind 24 Millionen (5,7 %)
flaschenvergoren.

W Frankreich

B italien

M Spanien

[_| andere
9%

17%

53%

21l%

Wert

Der Export in 78 Lander stieg
mengenmaéssig um 11,5 Prozent
auf 277,6 Millionen Flaschen.
Wertmassig lag der Zuwachs bei
16 Prozent. Zwei von drei Fla-
schen italienischen Schaumweins
werden im Ausland entkorkt.
Alles in allem wird der Schaum-
weinumsatz auf 3 Milliarden Euro
geschatzt. Der italienische Markt
wird als bleckiert, untreu und

ANTEIL SCHAUMWEIN AN WEINEXPORT
WELTWEIT, IN PROZENT (2013, 2000)

9%

2013

volatil eingeschatzt. In den
vergangenen drei Jahren wurden
8,5 Millionen Flaschen weniger
kansumiert, davon 3,7 Millionen
Flaschen aus dem Ausland.

Der Champagnerabsatz war 2013
wie bereits im Vorjahr rlckl8ufig.
Erlag bei 305 Millionen Flaschen
(- 1,1%]. Spitzenjahre waren 2007
(339 Millionen Flaschen], 2008 und
2011 [323 Millionen Flaschen).

S%

2000

55 Prozent aller Champagner
wurden im vergangenen Jahr im
Ausland verkauft. Grosshbri-
tannien (- 5,1 %) ist mit 30,8 Mil-
lionen Flaschen nach wie vor
mit Abstand grésster Abnehmer.
Der Umsatz lag bei 447,2 Millionen
Euro. Durch einen Preisanstieg
von 1,4 Prozent ging der Umsatz
mit 3,8 Prozent weniger deutlich
zurtck als die Menge. Rund ein



Drittel aller eingeflihrten Marken
stammen von den fUnf grissten
Champagnerh&usern. In Spanien
und Australien beherrschen die
Big Five drei Viertel des Marktes,
in der Schweiz 56 Prozent. Die USA
flhrten im vergangenen Jahr

17,9 Millionen Flaschen gin (+0,9 %],
Deutschland 12,4 Millionen
Flaschen. Hohe Zuwachsraten
verzeichneten Japan (+6,7 %],
Belgien [+14,2 %] und Australien
[+11,4%). Italien verlor 14,2,

die Schweiz 4,1 Prozent.

Die Schweiz liegt mit 5,1 Millionen
importierter Flaschen hinter ta-
lien und vor Spanien auf Rang 8.
Fast 90 Prozent aller in die Schweiz
eingeflhrten Champagner stam-
men von Weinhausern (1591, den
Rest teilen sich Winzerchampagner
[307] und Genossenschaften (22).
Wie bereits 2012 verloren die Ab-
fillungen Brut ohne Jahrgang

auf Kosten anderer Typen Anteile.
Der Import von Brut ohne Jahrgang
belief sich 2013 auf 4 Millionen
Flaschen (77,2 %]. Der Umsatz ging
um 1 Prozent auf 60 Millionen Euro
zuriick. Rose-Abflllungen legten
1,5 Prozent auf 456 000 Flaschen
zu. Der Umsatz stieg um einen Vier-
tel auf 10,6 Millionen Eura. Demi-
sec gewinnt seit 2009 an Umsatz.
2013 wurden 357000 Flaschen
eingefiihrt. Der Umsatz stieg

2013 um 8,7 Prozent auf 4,3 Mil-
lionen Euro. Prestige-Cuvees
legten 18,1 Prozent zu. Es wurden
214000 Flaschen eingefihrt.

Der Umsatz betrug 13,5 Millionen
Eurp. Mit 4,2 Prozent an der
Importmenge erzielen Prestige-
Cuvées 14,7 Prozent des Cham-
pagnerumsatzes in der Schweiz.
In den Grossverteilern wurden
14,4 Millionen Flaschen Schaum-
wein inklusive Champagner
abgesetzt. Damit wurde ein Um-
satz von 169,7 Millionen Franken

CHAMPAGNER-EXPORTMARKTE: TOP-10-LANDER
IN FLASCHEN [2013, 2012, 2008]
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CHAMPAGNER-EXPORTMARKTE: ANTEIL DER 5 GROSSTEN HANDELSHAUSER DER CHAMPAGNE
NACH LANDERN, IN PROZENT (2013)

Spanien 76,0
Australien 74,8
USA 68,5
Japan 63,9
[talien 62,0
Deutschland 58,4
Schweiz 55,8
Schweden 42,8
Belgien 42,7
Grossbritannien 37,3

CHAMPAGNER-EXPORT: NACH WEINTYP
WELTWEIT [OHNE FRANKREICH], IN PROZENT [2013]

Brut ohne Jahrgang 81%

Rose 9,7%
W Prestige-Cuvées 4,2%
Demi-sec 2,6%
M Jahrgangschampagner 1,7%
| Andere 0,8%

CHAMPAGNER-EXPORTMARKTE: TOP-10-GEWINNER, TOP-10-VERLIERER
ZUWACHS IN PROZENT, RUCKGANG IN PROZENT (2013

Mexika +31,2
Neuseeland +25,6
Belgien +14,2
Stidafrika +14,2

Danemark +12,6

Vereinigte Arabische Emirate +12,1
Australien +11,4

Schweden +7,6

Japan +8,7
Portugal  +5,7

-18,4 China

-15,1 Irland

-14,4 Nigeria

-14,2 [talien

-12,7 Holland

-6,5 Singapur
-5,1 Grossbritannien
-4,1 Schweiz

-4,1 Luxemburg
-1,9 Spanien
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erzielt. 61,9 Millionen Franken
davon entfallen auf Champagner.
Der Schaumweinumsatz bei

den Grossverteilern stieg mengen-
massigum 1,2 Prozent, wertméssig
um 1,9 Prozent.

Champagner wird in der Schweiz
zuU 41,7 Prozent dber Grossverteiler
verkauft, das sind 2,1 Millionen
Flaschen. 2012 waren es 39,9 Pro-
zent. Beiden Grossverteilern halt
Champagner am Schaumweinver-
kauf einen Anteil van 14,8 Prozent.
Der Champagnerkonsum teilt

sich aufin 57,3 Prozent Deutsch-
schweiz, 38,2 Prozent West-
schweiz, 4,5 Prozent Tessin. 2013
legte die Westschweiz zu (+2,3 %),
die Deutschschweiz (- 0,6 %] und
das Tessin [~ 3,7%] verloren.

Den gréssten prozentualen Verkaufs-
riickgang verzeichnete 2013 China
(-18,4%]. Irland bisste 15,1 Prozent
ein, Nigeria 14,4, Italien 14,2 Prozent.
Die Schweiz liegt mit 4,1 Prozent
auf Rang 8 der Verliererliste. Zu den
Gewinnern 2013 zahlt allen voran
Mexiko [+ 31,2 %). Es folgen Neu-
seeland [+25,6 %), Belgien [+ 14,2 %]
und Stidafrika (+ 14,2 %].

81 Prozent aller Export entfallen auf
die Kategorie Brut ohne Jahrgang.
Rose-Champagner halten einen An-
teil von 9,7 Prozent, Prestige-Cuvees
werden flir 2013 mit 4,2 Prozent,
Demi-sec mit 2,6 Prozent ausge-
wiesen. Auf Jahrgangschampagner
entfielen 1,7 Prozent. Extra brut
und andere machen kein Prozent
aus. Australien bezieht 93 Prozent
Champagner Brut ohne Jahrgang,
Belgien 92 Prozent. In der Schweiz
sind es 77 Prozent.

In den ersten drei Quartalen des
laufenden Jahres wurden weltweit
181,4 Millionen Flaschen Cham-
pagner abgesetzt. Dies istim Ver-
gleich zur Varjahresperiode ein
Plus von 1,2 Prozent. Im Monat Sep-
tember lagen die Verkaufszahlen
um 0,6 Prozent unter dem Vorjahr.
Frankreich verzeichnete einen
Zuwachs von 1,2 Prozent, EU-L&nder
verloren 6,4 Prozent, die andern
legten um 1,8 Prozent zu. Die Cham-
pagnerh&user steigerten den
Umsatz im Vergleich zum Vorjahr
um 3,6 Prozent, Winzerchampagner
verloren 13,3 Prozent, Genossen-
schaften 10,3 Prozent.
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